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บทคัดยอ

การศึกษาความตองการศูนยการคาระดับชุมชนของนักศึกษามหาวิทยาลัยแมฟาหลวง
มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาความตองการศูนยการคาระดับชุมชนของนักศึกษามหาวิทยาลัย
แมฟาหลวง โดยกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคือ นักศึกษามหาวิทยาลัยแมฟาหลวงที่กําลังศึกษาอยู
ในระดับปริญญาตรี จํานวน 386 คน

จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางเปนเพศหญิงรอยละ 72.5 และเพศชายรอยละ 27.5
ภูมิลําเนาอยูในภาคเหนือมากที่สุด รอยละ 44.0 กําลังศึกษาอยูในสํานักวิชาการจัดการ รอยละ 30.8
อยูในชั้นป 1 รอยละ 30.3 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายรับโดยเฉลี่ย 5 ,001-10,000 บาท
รอยละ 57.5 เดินทางไปศูนยการคา เดือนละ 1-2 คร้ัง รอยละ 54.1 โดยใชบริการศูนยการคาในชวง
วันเสาร-อาทิตย เวลา 14.00 - 18.00 น. รอยละ 33.2 เพื่อนเปนบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจไป
ศูนยการคา รอยละ 51.0

ผลการวิเคราะหขอมูลความตองการศูนยการคาระดับชุมชนของนักศึกษามหาวิทยาลัย
แมฟาหลวง มีดังน้ี (1) ปจจัยดานสถานที่ พบวา กลุมตัวอยางจะไปใชบริการหากมีศูนยการคาระดับ
ชุมชน รอยละ 99.2 และตองการใหอยูใกลมหาวิทยาลัย รอยละ 89.1 รูปแบบศูนยการคาระดับ
ชุมชนที่ตองการเปนแบบโมเดิรนทันสมัย รอยละ 74.6  ปจจัยที่มีระดับความตองการมากที่สุด คือ
รานคามีเคร่ืองปรับอากาศ มีที่จอดรถเพียงพอ มีระบบรักษาความปลอดภัยและที่จอดรถในรม
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ภาพรวมของปจจัยดานสถานที่อยูในระดับมากที่สุด (2) ปจจัยดานผลิตภัณฑ พบวา กลุมตัวอยาง
มักจะซื้อสินคาประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืมเปนลําดับที่หน่ึง โดยมีคาใชจายเฉลี่ยอยูที่ 432.03 บาท
รองลงมาเปนเสื้อผาและซุปเปอรมารเก็ต มีคาใชจายโดยเฉลี่ย 881.29 และ 567.98 บาท ตามลําดับ

คําสําคัญ: ศูนยการคาระดับชุมชน/คอมมูนิต้ีมอลล/ศูนยการคา/แมฟาหลวง
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ABSTRACT

The objective of this independent study was to study of Mae Fah Luang university
students’ needs for a community mall. The sampling of this study was students that studying in
bachelor’s degree in Mae Fah Luang university 386 people.

The result indicated that 72.5% of samples were female and 27.5% were male. 44%
homelands of samples were in northern Thailand, 30.8% of samples studied in school of
management and 30.3% of samples were freshman. 57.5% of samples income between 5001 and
10,000 baht. Samples went to mall once or twice a month equal to 54.1%, shopping on Saturday
and Sunday 2 p.m.-6 p.m. equal to 33.2%, 51.0% were influenced by friend to go to the mall.

The result also indicated that physical evidence factors, 99.2% of all samples need to go a
community mall and 89.1% need the community mall to locate near Mae Fah Luang University.
Samples need the community mall decoration modern style equal to 74.6%. Product factors, most
of samples spent on food & beverage, clothes and supermarket respectively, average cost is
432.03, 881.29, 567.98 baht respectively.
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