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 ของประเทศไทยใหเปนรูปแบบการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 
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บทคัดยอ 

การศึกษาวิจัยเร่ืองการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตภาคเหนือตอนบนของ
ประเทศไทยใหเปนรูปแบบการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคมีวัตถุประสงค (1) เพื่อศึกษาการทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาตินิยมในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย (2) เพื่อศึกษา
ขั้นตอนของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาติสนใจในเขตภาคเหนือ
ตอนบนของประเทศไทย และ (3) เพื่อนําเสนอรูปแบบการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในเขตภาคเหนือ
ตอนบนของประเทศไทย โดยกําหนดขอบเขตพื้นที่ศึกษาเฉพาะจังหวัดที่มีนักทองเที่ยวตางชาติ
ตั้งแต 150,000 คนตอปขึ้นไป ในเขตภาคเหนือตอนบนเปนพื้นที่ศึกษา ซ่ึงมี 3 จังหวัด คือ เชียงใหม 
เชียงราย และแมฮองสอน ในแตละจังหวัดไดศึกษาขอมูลจากผูเกี่ยวของคือ นักทองเที่ยวตางชาติที่มา
ทองเที่ยวในพื้นที่ที่ศึกษา ผูบริหารหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว ผูประกอบการการ
ทองเที่ยว และคนในชุมชนของแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 

 ผลการศึกษาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาตินิยมในเขตภาคเหนือตอนบน
ของประเทศไทยพบวา จังหวัดเชียงใหมที่นิยมมี 2 กิจกรรม ไดแก ขันโตกอาหารพื้นบานลานนาและ
การทํารมบอสราง จังหวัดเชียงรายที่นิยมมี 2 กิจกรรม ไดแก การทําเครื่องปนดินเผาและการชงชาจีน 
จังหวัดแมฮองสอนที่นิยมมี 2 กิจกรรม ไดแก การแตงกายของชาวไทใหญและการทําปานซอย 
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 ผลการศึกษาขั้นตอนของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาติสนใจ
ในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยพบวา  ขั้นตอนที่นักทองเที่ยวตางชาติใหความสนใจมาก
ที่สุดคือ การรับฟงการบรรยายประวัติความเปนมาของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม 
สนใจรองลงมาคือ การมีสวนรวมในการทํากิจกรรมศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมรวมกับ
คนในชุมชน  

  สวนรูปแบบการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ผูวิจัย
จึงไดเสนอรูปแบบการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย  ซ่ึง
ประกอบดวย 3 สวน คือ  

1. องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคมี 5 องคประกอบคือ (1) คนในชุมชน
เจาของแหลงทองเที่ยว (2) ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมทองถ่ิน (3) หนวยงานภาครัฐที่
สนับสนุน (4) ผูประกอบการการทองเที่ยว และ (5) นักทองเที่ยวเชิงสรางสรรค  

2. คุณลักษณะสําคัญของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคมี 5 ลักษณะคือ (1) การมีสวนรวมของ
คนในชุมชน (2) การใชทรัพยากรที่มีอยู (3) การจัดกิจกรรมเปนกลุมเล็ก (4) นักทองเที่ยวไดเรียนรู มี
ประสบการณ และใชความคิดสรางสรรค (5) การสนับสนุนจากหนวยงานที่เกี่ยวของ  

3. การดําเนินการการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในชุมชนมี 5 ขั้นตอนคือ (1) การจัดตั้งศูนย
ขอมูลการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค (2) การประชาสัมพันธและเผยแพรขอมูล (3) การจัดกิจกรรมเชิง
สรางสรรค (4) การใชศักยภาพเชิงสรางสรรค (5) การเรียนรูวัฒนธรรมในชุมชน 

               ทั้งนี้คนในชุมชนจะเปนผูมีบทบาทสําคัญในการดําเนินการ โดยการสนับสนุนของ
หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ รวมทั้งผูประกอบการการทองเที่ยว ที่จะตองใหการดําเนินการเปนไป
ตามคุณลักษณะของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคอยางมีประสิทธิภาพ  

คําสําคัญ: การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม/การทองเที่ยวเชิงสรางสรรค  
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ABSTRACT 

This study, entitled ‘Development of Cultural Tourism in Upper Northern Thailand into a 
Model of Creative Tourism’, was conducted for the main purposes of (1) investigating forms of 
cultural tourism appealing to foreign visitors to Upper Northern Thailand; (2) examining each 
form of cultural tourism in terms of the steps that appealed to foreign visitors to Upper Northern 
Thailand; and (3) presenting models of creative tourism suitable for Upper Northern Thailand.  
This study was designed to focus only on the provinces with an annual foreign tourist population 
of 150,000 or more.  Three provinces met this condition: Chiang Mai, Chiang Rai and Mae Hong 
Son.  In each of these three provinces, data were collected from four groups of tourism 
stakeholders: (1) foreign visitors to the areas studied; (2) administrators of tourism-related state 
organizations; (3) tourism entrepreneurs; and (4) members of the communities participating in 
cultural tourism. 

The research findings concerning the cultural tourism activities most appealing to foreign 
visitors to Upper Northern Thailand are as follows.  The two most appealing activities of Chiang 
Mai were the traditional Lanna reception dinner, or ‘Khan Toke’, and the Bor Sang umbrella-
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making activity.  The two most appealing activities of Chiang Rai were the earthenware-making 
activity and the Chinese tea brewing activity.  Finally, The two most appealing activities of Mae 
Hong Son were the Shan costume activity and the Pan Soy making activity. 

 The findings regarding the steps that appealed most to foreign visitors to Upper Northern 
Thailand are as follows.  The step regarded as most appealing was the presentation of the history 
of each artistic, cultural or traditional activity.  The steps involving visitors’ participation in the 
artistic, cultural or traditional activity and performance of a given activity together with 
community members were considered second most appealing. 

 With regards to models of creative tourism suitable for Upper Northern Thailand, the 
researcher has identified three major interplaying factors. 

1. Five components of creative tourism, namely, (1) members of the tourist site community; 
(2) local artistic, cultural and traditional activities; (3) state organizations and their support; (4) tourism 
entrepreneurs; and (5) creative tourists. 

2. Five important characteristics of creative tourism, namely, (1) community members’ 
participation; (2) utilization of available resources; (3) arrangement of activities for small groups;      
(4) tourists’ learning, experiencing and creative thinking; and (5) support from relevant organizations. 

3. Five steps of community-based creative tourism operation, namely, (1) formation of 
creative tourism centers; (2) publicity; (3) arrangement of creative activities; (4) creative application of 
community’s potential; and (5) visitors’ learning of the community’s culture. 

 Apparently, the main operators of creative tourism would have to be community members, 
with support from both relevant state organizations and tourism entrepreneurs.  This would be to 
effectively ensure conformity to the accepted qualities of creative tourism. 

Keywords: Cultural tourism/Creative tourism 
 


